
 

 

T.Y.B.Com. Marketing- Sem V  

SAMPLE MODEL QUESTIONS 

 

M1 
    _________ concept of marketing starts with identifying customer wants and ends up 

with the satisfaction of those wants. 

a)   Product             b)  Production          

c)   Marketing*              d) Promotion 

______ वलऩणनाची वॊकल्ऩना ग्राशकाॊच्मा इच्छा ओऱखण्माऩावून वुरु शोऊन त्माचा 
ळलेट त्मा इच्छाॊच्मा वभाधानाने शोतो. 
अ) लस्तु       फ) उत्ऩादन  

क) वलऩणन      ड) वलक्रमलदृ्धी 
 

    The traditional concept of marketing revolved around _________. 

a)   Profit maximization*         b) Product differentiation          

c)   brand building              d) buyer 

वलऩणनाची ऩायॊऩारयक वॊकल्ऩना _________ च्मा बोलती फपयते. 
अ) जास्त नपा कभवलणे    फ) लस्तु बेद 

क) नाभभुद्रा ननर्भिती    ड) ग्राशक 

 

 __________ marketing is marketing of goods which are environment friendly. 

 a)   Internet              b) Social Media           

c)   Green*              d) Customer relationship marketing  

 _______वलऩणन म्शणजे ऩमािलयण अनुकूर अवरेल्मा लस्तूॊच ेवलऩणन. 
अ) इॊटयनेट      फ) वाभाजजक भाध्मभ  

क) शरयत      ड) ग्राशक वॊफॊध     

        

 __________marketing makes use of electronic devices such as computers, tablets, 

smartphone. 

a)   Social               b) Event          

c)   Digital*               d) Green  

 

_________वलऩणन वॊगणक, त्माब्रेत, स्भातिपोन वायख्मा इरेक्ट्रोननक्ट्व उऩकयणाॊचा 
लाऩय कयते. 
अ) वाभाजजक      फ) घटना   

क) डडजजटर      ड) शरयत  

 

  

 

 



 

 

Modern marketing is a process which aims at __________. 

a)  The production concept  b)  The Supplier Concept 

c)  The societal marketing concept* d) The selling concept 

 

 

आधनुनक वलऩणन शी एक प्रफक्रमा आशे ज्माच ेरक्ष्म __________ आशे. 
अ) उत्ऩादन वॊकल्ऩना   फ) ऩुयलठादाय वॊकल्ऩना 
क) वाभाजजक वलऩणन वॊकल्ऩना  ड) वलक्री वॊकल्ऩना 
  

    Strategic Marketing is a process which aims is _________. . 

a)   production     b) profit making          

c)   satisfaction of customer’s needs*  d) selling products 

दालऩेचात््भक भाकेटटॊग शी एक प्रफक्रमा आशे ज्माच ेरक्ष्म _________ आशे. . 
अ) उत्ऩादन      फ) नपा र्भऱलणे 

क) ग्राशकाॊच्मा गयजा ऩूणि कयणे  ड) उत्ऩादनाची वलक्री कयणे    

 

                _______ is one of the most basic influences on an individual needs, wants and behavior. 
a)   Brand     b) Culture*          

c)   Product               d) Price 

_______ चा एखाद्मा व्मक्ट्तीच्मा गयजा, इच्छा आणण लागणूक मालय वलाित भूरबूत 
प्रबाल अवतो. 
अ)  नाभभुद्रा     फ) वॊस्कृती 
क)  उत्ऩादन     ड) फकॊ भत   

 

   Modern Marketing was in existence mainly ________  

a)   20
th

 century   b) 21
st
 century*          

c)   19
th

 century    d) 18
th

 century. 

आधनुनक वलऩणन _______ काऱात प्राभुख्माने अजस्तत्लात शोते. 
अ) २०ले ळतक    फ) २१ ले ळतक 

क) १९ले ळतक    ड) १८ले ळतक  

 

         _____ is a component of Marketing Information System. 

a)   Niche Marketing    b) Data analysis 

c)   Consumer behaviour  d) Marketing research* 

_____ शा वलऩणन भाटशती प्रणारीचा एक घटक आशे. 
अ) ननळ वलऩणन    फ) ननळ वलऩणन 

क) ग्राशकाॊची लतिणुक   ड) वलऩणन वॊळोधन 

 

     

 



 

 

Non personal form of mass communication is __________ 

a)    Advertising*      b)   Personal selling          

c)    Sales promotion              d)   Publicity 

वाभूटशक वॊप्रेऴणाच े_______  शे अलैमजक्ट्तक स्लप ऩ आशे 

अ)   जाटशयात     फ) लैमजक्ट्तक वलक्री 
क) वलक्री जाटशयात    ड) प्रर्वद्धी   

     _____ is the process of analyzing large amounts of data in order to discover patterns and 

other information. 

a)   Data mining*    b) Survey          

c)   Data exchange              d) Job specification 

नभुना आणण इतय भाटशती ळोधण्मावाठी _____ भोठ्मा प्रभाणात भाटशतीच े वलश्रेऴण 
कयण्माची प्रफक्रमा आशे. 
अ) भाटशती खनन    फ) वलेषण 

क) भाटशती वलननभम     ड) कामिननकऴ  

 

     Cultural factor is influenced on _____________ 

a)   Market segmentation  b)  Consumer behavior*         

c)  Job satisfaction            d)  Job analysis  

_________ लय वाॊस्कृनतक घटकाॊचा प्रबाल ऩडतो.  

अ)  फाजायऩेठ वलबागीकयण    फ) ग्राशकाॊची लतिणुक 

क)  कामि वभाधान    ड)  कामि वलश्रेऴण 

    
     Setting and communicating the value of products and services is a  __________ marketing 

function. 

a)   Marketing Information System   b) Pricing*          

c)   Financing               d) Promotion 

लस्तु आणण वेलाॊच े भूल्म ठयवलणे आणण वॊप्रेऴण कयणे शे _______शे वलऩणनाच ेकामि 
आशे. 
अ) वलऩणन भाटशती प्रणारी   फ) फकॊ भत ननधाियण 

क) वलत्तीम      ड) ऩदो्नती 
  

     Subdivision of Marketing is called as _____________. 

a)   marketing segmentation*   b)  only segmentation          

c)   decision of market   d)  allocation of market 

वलऩनानाच्मा उऩवलबागारा_____________ अवे म्शणतात. 
अ) वलऩणन वलबागीकयण   फ) पक्ट्त वलबागीकयण  

क) फाजायऩेठ ननणिम    ड) फाजायाच ेवलतयण  

 

  



 

 

The concept of marketing involves a deliberate and careful choice of organisation, 

product, price promotion and place strategies and _______. 

a)   Policies*                b) concept          

c)   Planning               d) all of these 

वलऩणनाच्मा वॊकल्ऩनेत जाणीलऩूलिक आणण काऱजीऩूलिक वॊस्थेची ननलड, उत्ऩादन, फकॊ भत 
प्रोत्वाशन आणण टठकाणाॊची यणनीती आणण _______ कयणे वभावलष्ट आशे. 
अ) धोयणे     फ) वॊकल्ऩना 
क)  ननमोजन     ड) माऩैकी वलि 

     A consumer buying behavior is influenced by _________  

a)   Culture & Social Factor       b) Personal factor          

c)   Both A and B*              d) None of these 

ग्राहकाॊच्मा खयेदी लतिणुकीलय _________ चा प्रबाल ऩडतो. 
अ) वॊस्कृती आणण वाभाजजक घटक  फ) लैमजक्ट्तक घटक  

क)  अ आणण फ दो्शी*    ड) माऩैकी नाशी  

 

     Process of manage information about customers to maximize loyalty is said to be _____. 

a)  company relationship Management b)  supplier management          

c)  retailer’s management            d)  customer relationship management* 

ग्राशकाॊवलऴमी अधधकाधधक ननष्ठा लाढवलण्मावाठी भाटशती व्मलस्थावऩत कयण्माच्मा 
प्रफक्रमेरा  _____ अवे म्शणतात. 
अ) कॊ ऩनी वॊफॊध व्मलस्थाऩन   फ) ऩुयलठादाय व्मलस्थाऩन 

क) वलके्रत्माच ेव्मलस्थाऩन   ड) ग्राशक वॊफॊध व्मलस्थाऩन 

 

     _______ means introducing a product in a small segment of the market. 

a)   Internet marketing                

b)  Test Marketing*          

c)   Marketing research              

d) Market segmentation 

_______ म्शणजे फाजायातीर एका छोट्मा वलबागात उत्ऩादनाचा प्रलेळ कयणे. 
अ) इॊटयनेट वलऩणन    फ) चाचणी वलऩणन 

क)  वलऩणन वॊळोधन    ड)  फाजायऩेठ वलबागीकयण 

 

     _______ is a function of marketing. 

a)   Packaging and labeling*          b)  Goodwill          

c)   Create utility              d) SWOT analysis 

_______ शे वलऩणनाच ेकामि आशे. 
अ) वॊलेष्टन आणण धचत्ठीकयण  फ) ख्माती 
क) उऩमोधगता ननर्भिती   ड) SWOT वलश्रेऴण 

 

      



 

 

Segmentation basis of variables such as local, regional, national and international is 

called as _________. 

a)   Demographic      b) Sociographic          

c)   Geographic*            d) Psychographic 

स्थाननक, प्रादेर्ळक, याष्रीम आणण आॊतययाष्रीम अळा वलबाजन आधायाव _________ 

वलबाजन अवे म्शणतात. 
अ)  रोकवॊख्माळास्रदृष्ट्मा   फ) वभाजळास्रवलऴमकदृष्ट्मा 
क)  बौगोर्रकदृष्ट्मा   ड) भानवळास्रीमदृष्ट्मा 

 

     Segmentation basis of variables such as age, gender, income group is called as 

_________. 

a)   Demographic*      b) Sociographic          

c)   Geographic              d) Psychographic 

लम, र्रॊग, उत्ऩ्न गटावायख्मा वलबाजन आधायाव _________वलबाजन म्शणतात. 
अ)  रोकवॊख्माळास्रदृष्ट्मा   फ) वभाजळास्रवलऴमकदृष्ट्मा 
क)  बौगोर्रकदृष्ट्मा   ड) भानवळास्रीमदृष्ट्मा 
 

    People in the market are in _______ stages of readiness to buy a product. 

a)   similar     b)  different*        

c)   parallel               d)  comparable 

फाजायातीर रोक उत्ऩादन खयेदी कयण्माच्मा तमायीच्मा _______ अलस्थेत अवतात.. 
अ) वभान     फ) र्ब्न 

क)   वभाॊतय     ड) तुरनात्भक 

 

     When seller given incentives to buyer in order to promote the sale of the product in the 

market is called as ___________. 

a)   Advertising      b)  Personal selling          

c)   Sales promotion*            d)  Publicity 

जेव्शा वलके्रता फाजायऩेठेत उत्ऩादनाॊच्मा वलक्रीव प्रोत्वाशन देण्मावाठी खयेदीदायाव 
प्रोत्वाशन  देतो तेव्शा त्मारा ___________ म्शटरे जाते. 
अ)  जाटशयात     फ) लैमजक्ट्तक वलक्री 
क) वलक्रम लदृ्धी    ड) प्रर्वद्धी  

 

     Family is a __________ factor influencing on consumer behaviour.  

a)   age        b)  occupation          

c)   motivation              d)  social* 

कुटुॊफ शा एक __________ घटक आशे जो ग्राशकाॊच्मा लतिणुकीलय ऩरयणाभ कयतो. 
अ) लम     फ) व्मलवाम 

क) अर्बप्रेयण     ड)  वाभाजजक  

  

      

 



 

 

Logistic relates to ___________ of goods.  

a)   Production       b)  transportation          

c)   Distribution*   d)  all of the above 

रॉजजजस्टकचा ___________ लस्तूॊळी वॊफॊध आशे. 
अ) उत्ऩादन     फ) लाशतूक  

क)  वलतयण     ड)  लयीरऩैकी वलि  

 

     ________ analyses the data and identifies patterns from data.  

a)   Market segmentation     b) Market targeting          

c)   Data mining*   d) Data collection 

________ भाटशतीच ेवलश्रेऴण कयते आणण भाटशतीभधीर नभुने ओऱखते. 
अ) फाजायऩेठ वलबाजन   फ) फाजायऩेठ रक्ष्मीकयण 

क)  भाटशती खनन    ड)  भाटशती वॊकरन 

 

     When marketer offers more than one product in several segments is called as ________ 

specialization. 

a)   multi-segment*    b)  single segment          

c)   product    d)  market positioning 

जेव्शा वलके्रता अनेक वलबागाॊभध्मे एकाऩेषा जास्त उत्ऩादनाॊना वशबागी कयते तेव्शा 
त्मारा ________  वलळऴेता म्शणतात. 
अ) एकाधधक वलबाधगकयण   फ) एकर वलबाधगकयण  

क) लस्तु      ड) फाजायऩेठ स्थान  

 

     Buying motives are _________ at the time of consumers buy product. 

a)   comparable    b)  different*          

c)   equivalent    d)  similar 

खयेदी प्रेयणा शी ग्राशकाॊच्मा लस्तू खयेदी लेऱी_______ अवते. 
अ) तुरनात्भक     फ) र्ब्न 

क) वभतुल्म      क) वभान 

 

     Process of selecting market from the entire market is termed as ________.  

a)   Targeting*        b) Positioning          

c)   Segmenting              d) Strategy 

 वॊऩूणि फाजायऩेठेभधनू फाजायऩठेेची ननलड कयण्माच्मा प्रफक्रमेव ________ म्शणतात. 
अ) रजक्ष्मत फाजाय     फ) जस्थती ननधाियण 

क) वलबागीकयण      ड) व्मुशयचना   

 

 

 

 

 



 

 

     ______ support system in marketing is a co-ordinated collection of data, system, tools 

and techniques with supporting software and hardware. 

a)   Decision*     b) Price          

c)   Information   d) Product 

वलऩणनाभधीर_________भदत प्रणारी भाटशती गोऱा कयणे, र्वस्टभ, टूल्व आणण तॊर े
वॉफ्टलेअय आणण शाडिलेअय भध्मे वभ्लम कयतात.. 
अ) ननणिम     फ) फकॊ भत 

क) भाटशती     ड) लस्तू  

 

M2 
 

In __________ price strategy, low price is charged for the product at the time of market entry. 

a)   Fix        b)  skimming          

  c)   penetration             d)  mixing* 

_________फकॊ भत धोयणात, फाजाय प्रलेळाच्मा लेऱी लस्तुकरयता कभी फकॊ भत आकायरी जाते. 
अ)  ननजश्चत      फ) भरई  

क)  फाजायात र्ळयकाल कयणायी  ड)  र्भश्र  

 

Demand and sales reach the saturation point in ___________ stage of product life cycle. 

a)   introduction       b) growth          

c)   maturity               d) decline* 

भागणी आणण वलक्री उत्ऩादन जीलन चक्राच्मा _________टप्पप्पमात वॊऩकृ्ट्ततचे्मा बफॊदलूय ऩोशोचते. 
अ) ऩरयचम      फ) लाढ 

क) ऩरयऩक्ट्लता      ड) घट 

 

_______ is a elements of Marketing mix. 

a)   Payment                  b)  Plan          

c)   Place*                d)  Proposal 

_______ शे वलऩणन र्भश्रणाच ेघटक आशेत. 
अ) देमक      फ) मोजना 
क) स्थान       ड) प्रस्ताल 

  

   ______ has various sub-variables like discounts, credit sales, and terms of delivery.    

a)   Product              b) Place          

c)   Price*                d) Promotion  

______ भधे अनेक उऩ-चय आशेत ज्मात वूट, उधाय वलक्री, वलतयणाच्मा अटी आशेत. 
अ) लस्तू      फ) स्थान  

क) फकॊ भत      ड) वलक्रमलदृ्धी   

 

 

 

 



 

 

Under the _______ price strategy premium price charged for the product. 

a)   skimming*        b) penetration          

c)   mixing                d) Psychological   

_______ फकॊ भत मोजनेनुवाय लस्तुकरयता जास्त फकॊ भत आकायरी जाते. 
अ) भरई       फ) फाजायात र्ळयकाल कयणायी  

क)  र्भश्र       ड) भानवळास्रीम   

 

To communicate information about the brand, marketer used _______.  

a)   Logo               b)  Slogan*          

c)   Characters               d)  Packaging 

नाभभुदे्रफद्दरच्मा भाटशतीच ेवॊप्रेऴण कयण्मावाठी उत्ऩादक _______ चा लाऩय कयतो. 
अ) रोगो     फ) घोऴलाक्ट्म  

क) लैर्ळष्टे      ड)  वॊलेष्टन         

 

Width, length, depth and consistency are the four dimensions of _______ mix. 

  a)   product*               b)  price         

c)   place               d)  promotion 

रुॊ दी, राॊफी, खोरी आणण वुवॊगतता शे _______ र्भश्रणाच ेचाय आमाभ आशेत. 
अ) लस्तु      फ) फकॊ भत 

क) टठकाण     ड) ऩदो्नती  

 

Actual container, covering or wrapper to protect the product is a part of _______. 

  a)   label               b)  packaging*        

c)   brand              d)  design 

उत्ऩादनाच ेवॊयषण कयण्मावाठी लास्तवलक लेष्टन, रऩेटणे शा _______चा एक बाग आशे. 
अ) धचत्ठीकयण   फ) वॊलेष्टन  

क) नाभभुद्रा     ड) आयाखडा  

 

During________ stage, the product is launched in the market. 

a)   Introduction*    b)  Growth          

c)   Maturity               d)  Decline 

____________ अलस्थेत, उत्ऩादन फाजायात आणरे जाते. 
अ) ऩरयचम     फ) लाढ 

क)  ऩरयऩक्ट्लता    ड)  घट 

     

When a brand is registered it becomes __________. 

a)   logo     b) trademark*          

c)   symbol               d) product 

जेव्शा एखादी भुद्रा नोंदणीकृत केरी जाते तेव्शा ती  __________ शोते.  

अ) नाभभुद्रा      फ) व्माऩायधच्श  

क) धच्श     ड) लस्त ू   



 

 

 

________ is a component of brand. 

a)   Logo     b)  Jingles          

c)   Brand colour              d)  All of these* 

________ शा भुदे्रचा एक घटक आशे. 
अ) रोगो     फ) जजॊगल्व 

क) भुद्रा यॊग     ड) माऩैकी वलिच     

 

________ satisfies people’s needs and wants. 

a)   Product*    b)  Brand          

c)   Trademark               d)  Promotion  

________ रोकाॊच्मा गयजा आणण इच्छा बागवलते. 
अ)  लस्तू     फ) नाभभुद्रा  

क)  व्माऩायधच्श    ड) वलक्रम लदृ्धी 
 

Brand _______ is a strategy in which firm uses an existing brand name to produce a product in a 

different product category. 

a)   positioning       b) Extension*          

c)   Equity               d) Deletion 

नाभभुद्रा _______ शी एक अळी यणनीती आशे ज्माभध्मे वॊस्था अजस्तत्त्लात अवरेल्मा नाभभुदे्रचा 
लाऩय वलर्ब्न उत्ऩादनाॊच्मा शे्रणीभध्मे उत्ऩादन तमाय कयण्मावाठी कयते. 

अ) स्थान      फ) वलस्ताय 

क) इजक्ट्लटी     ड)  शटलणे 

 

Exchange value of product is _______. 

a)   Cost       b) Profit          

c)   Price*           d) investment 

लस्तूच ेवलनीभम भूल्म _______ आशे. 
अ) खचि     फ) नपा 
क) फकॊ भत     ड) गुॊतलणूक 

 

Product _______ refers to the number of different products the organization offers. 

a)   width*       b) length          

c)   depth    d) consistency. 

उत्ऩादन _______ म्शणजे वॊस्थेद्लाये ऑपय केरेल्मा वलवलध उत्ऩादनाॊची वॊख्मा. 
अ) रुॊ दी     फ) राॊफी 
क) खोरी     ड) वुवॊगतता. 

 

 

 

 

 



 

 

_______is the incremental value of a brand above its physical asset.    

a)   Brand equity*            b)  Brand loyalty          

c)   Brand image              d)  Brand extension  

_______ शे त्माच्मा बौनतक भारभते्तच्मा लयीर ब्रॉडच ेलाढील भूल्म आशे. 
अ) भुद्रा इजक्ट्लटी    फ) भुद्रा ननष्ठा 
क) भुद्रा प्रनतभा    ड) भुद्रा वलस्ताय 

 

------- In this method the price of the item is kept very high at the beginning and then  

it is gradually reduced. 

(A) Marginal price    (B) Skimming Price*  

(C) No Profit No Loss   (D) Monopoly Price 

-------- मा ऩद्धतीभध्मे वुरुलातीव लस्तूची फकॊ भत खऩू जास्त ठेलरी जाते ल नॊतय शऱूशऱू कभी 
केरी जाते. 

(अ) वीभाॊत फकॊ भत    (फ) भरई फकॊ भत  

(क) ना नपा ना तोटा   (ड) भक्ट्तेदायी फकॊ भत 

 
Creating a different and effective image in the mind of the customer means -----. 

(A) Brand Equity    (B) Brand Expansion 

(C) Brand Location*   (D) Brand Modification 

ग्राशकाॊच्मा भनाभध्मे लेगऱी ल प्रबाली प्रनतभा ननभािण कयणे म्शणजे ----- शोम. 
(अ) भुद्रा इजक्ट्लटी     (फ) भुद्रा वलस्ताय   

(क) भुद्रा स्थान     (ड) भुद्रा वॊळोधन 

 
If a customer is constantly buying a single Brand item, it is called -----. 

(A) Brand Expansion    (B) Brand Equity  

(C) Brand Loyalty*    (D) All of These 

ग्राशकाकडून वातत्माने एकच भुदे्रच्मा लस्तूची वतत खयेदी केरी जात अवेर तय त्माव ----- 
म्शणतात. 

(अ) भुद्रा वलस्ताय    (फ) भुद्रा इजक्ट्लटी  

(क) भुद्रा ननष्ठा     (ड) माऩैकी वलि 
 

Giving this extra goods or Free gifts at the usual price means -----. 

(A) Gift Item Scheme   (B) Premium Scheme*  

(C) Exchange Scheme   (D) All Of These 

नेशभीच्मा फकभतीभध्मे  जास्त/अधधक भार फकॊ ला बेटलस्तू देणे म्शणजे ----- शोम. 
अ) बेट लस्तू मोजना    (फ) वप्रर्भमभ मोजना  

(क) अदरा फदर मोजना   (ड) माऩैकी वलि 
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------ Level channel is one in which there are no intermediaries. 

(A) Zero*    (B) One  

(C) Two     (D) three 

------ वलतयण ऩातऱी अवे एक आशे की,ज्माभध्मे कोणतेशी भध्मस्थ नाशीत. 
(अ) ळू्म     (फ) एक  

(क) दोन     (ड) तीन. 
 

 -------- is a form of consumer-oriented promotion techniques. 

a.  Performance Reward  b. Trade discount* 

c. Exchange offers   d. Dealer conferences 

 

. ___ शे ग्राशकबीभुखॊ वलक्री लदृ्धी तॊर आशे 

अ. काभधगयी फषीव   फ. व्माऩायी वुट 

क. अदराफदर आॅ पय   ड. वलतयक ऩयीऴद 

 
  ---------- is an unpaid form of promotion-mix. 

a. Direct Marketing   b. Advertising 

c. Publicity    d. Salesmanship* 

___ शे वलक्री लदृ्धी र्भश्रच ेऩैवे न देता स्लरुऩ आशे. 
अ. प्रत्मष वलऩणन   फ. जाटशयात 

क. प्रर्वद्धी    ड. वलक्री कयण्माच ेकवफ (salesmanship) 

 

 
  -------- channel is also called as ‘zero-level’ marketing channel. 

a. Vertical    b. Indirect* 

c. Multi-level   d. Direct 

 ____  मा वाखऱीरा ' झीयो रेलर' वलऩणन वाखऱी अवे म्शणतात. 
अ. अनुरॊफ    फ. अप्रत्मष 

क. फशुस्तरयम    ड. प्रत्मष 

 
    -------- promotional tools are those tools directed towards the           

                  intermediaries like the wholesalers and retailers in order to motivate       

                 them to stock the manufacturer’s brand and resell it to the consumers. 

a. Trade    b. Sales Force* 

c. Consumers    d. Manufacturer 

__ वलक्री लदृ्धी वाधने भागणी र्भऱवलणे आणण वलके्रत्माॊनी अधधक  ल ठोव प्रमत्न कप न 
लस्तू फाजायऩेठेत आणण्मावाठी अबीप्रेरयत कयण्माव उऩमोगी आशेत. 
अ. व्माऩायी    फ. वलके्रते 
क. ग्राशक    ड. उत्ऩादक 

 



 

 

------ involve a variety of programmes designed to promote or protect  
the company’s image or its individual products. 

a. Personal Selling   b. Sales Promotion 

c. Direct Marketing*   d. Public Relations 

कॊ ऩनीची आणण लस्तूची प्रनतभा वुयक्षषत ठेलण्मावाठी ____ भधे अनेक कामिक्रभ आखरे 
जातात. 
अ. लैमजक्ट्तक वलक्री   फ. वलक्री लदृ्धी 
क. प्रत्मष वलऩणन   ड. जनता वॊऩकि  
 

  Promotion mix is also called ------ mix. 

a. place      b. communication* 

c. price      d. marketing 

वलक्री लदृ्धी र्भश्राव _____ र्भश्र अवे म्शणतात. 
अ. वलतयण     फ. वॊसाऩण 

क. फकॊ भत     ड. वलऩणन 

 

 ____ is the first step in personal selling. 

a) Prospecting     b) Approach 

c) Presentation*    d) Follow-up  

____ शी लैमजक्ट्तक वलक्रीतीर ऩटशरी ऩामयी आशे. 
अ. ऩूलेषण (prospecting)   फ. वलनॊती कयणे 

क. वादयीकयण     ड. ऩाठऩुयाला 
 
Integrated Marketing communication is a____ approach of communication. 

a) Unified     b) Diversified 

c) Physical qualities*     d) Neutral 

वॊमुक्ट्तीक  वलऩणन वॊसाऩण शा वॊसाऩनाचा ___ दृजष्टकोन आशे. 
अ. एकवॊध     फ. लैवलध्मऩूणि 
क. बौनतक गुणधभि    ड. तटस्थ 

 
______ is also known as face to face selling. 

a. Direct Marketing*    b. Personal Selling 

c. Indirect Marketing    d. Sponsorship 

____ रा वभोयावभोय वलक्री अवे देखीर म्शणतात. 
अ. प्रत्मष वलऩणन    फ. लैमजक्ट्तक वलक्री 
क. अप्रत्मष वलऩणन    ड. प्रामोजकत्ल 

 

 

 

 



 

 

When a business adopts a policy of using the brand of an existing product for a new product, it 

is called brand --------. 

(A) Expansion  

(B) Location  

(C) Equity  

(D) Trustee* 

व्मलवाम जेव्शा नलीन उत्ऩादनाव प्रचर्रत अवरेल्मा उत्ऩादनाची भुद्रा लाऩयण्माच ेधोयण 
स्लीकायतो त्माव भुद्रा -------- म्शणतात. 

(अ)वलस्ताय   

(फ)स्थान  

(क) इजक्ट्लटी  

(ड) वलश्लावशताि 
M4 

_______ enable companies to market their products in a socially responsible manner. 

a. Marketing ethics    b. Marketing Strategy 

c. Marketing Procedure*   d. Marketing Channels 

_______ कॊ ऩ्माॊना त्माॊची उत्ऩादने वाभाजजक जफाफदायीने फाजायात आणण्माव वषभ 
कयतात. 
अ. वलऩणन नैनतकता    फ. वलऩणन डालऩेच 

क. वलऩणन ऩध्दती     ड. वलऩणन भागि 
   

 _____ is an ethical marketing practice. 

a. Product Counterfeiting   b. Adulteration 

c. Unnecessary Hoarding*   d. Fair Advertising 

___ शे नैनतक वलऩणन कामि आशे. 
अ. फनालट लस्तू 
फ. बेवऱ 

क. अनालश्मक वाठा 
ड. मोग्म जाटशयात 

 
  Niche marketers target _____. 

a. Mass Market    b. Small Segment 

c. International Market   d. Regional Market* 

वललक्षषत वलऩणन कयणाया ____ लय रष कें टद्रत कयतो. 
अ. भोठी फाजायऩेठ 

फ. रघु प्रबाग/ वलबाग 

क. आॊतययाष्रीम फाजायऩेठ 

ड. प्रादेर्ळक फाजायऩेठ 

 



 

 

   
  Advertisers make use of _____ media for promoting products in rural areas. 

a. Local     b. Regional 

c. Conventional    d. Non- conventional* 

जाटशयातदाय ग्राभीण बागात लस्तू वलक्री लाढवलण्मावाठी ___ भाध्मभाचा लाऩय कयतात. 
अ. स्थाननक 

फ. प्रादेर्ळक 

क. ऩयॊऩयागत 

ड. अऩयॊऩयागत 

 
____ marketing takes into account preservation and conservation of the natural 

environment. 

a. Digital Marketing   b. Rural Marketing* 

c. Green Marketing   d. Mobile Marketing 

__ वलऩणन नैवधगिक ऩमािलयणाच े जतन आणण वॊयषण माॊचा वलचाय कयते. 
अ. डडजजटर वलऩणन 

फ. ग्राभीण वलऩणन 

क. शरयत वलऩणन 

ड. भोफाईर वलऩणन 

 
  _____ makes use of SMS to promote products. 

a. Indirect Marketing*    b. Mobile Marketing 

c. Rural Marketing    d. Green Marketing 

. ____ भधे लस्तू वलक्री वाठी एवएभएव चा लाऩय केरा जातो. 
अ. अप्रत्मष वलऩणन 

फ. भोफाईर वलऩणन 

क. ग्राभीण वलऩणन 

ड. शरयत वलऩणन 

 
The concept of _____ marketing has come into existence in response to the growing 

concern over environmental degradation. 

a. Green     b. Direct 

c. Indirect     d. Mobile* 

ऩमािलयणाचा लाढता  हाशाव वलचायात घेऊन ______वलऩणनाची वॊकल्ऩना उदमाव आरी. 
अ.  शरयत 

फ. प्रत्मष 

क. अप्रत्मष 

ड. भोफाईर 

 

 



 

 

Ethics is a branch of --------  

a. Archaeology*    b. Psychology 

c. sociology     d. Philosophy 

इधथक्ट्व शी ____ ची ळाखा आशे. 
अ. ऩुयातत्त्ल ळास्र 

फ. भानवळास्र 

क. वाभाजजक ळास्र 

ड. तत्लसान 

 
Harmful products like cigarettes are promoted through ------- ads. 

a. Political*     b. Surrogate 

c. Advocacy     d. Social 

र्वगायेट वायख्मा शाननकायक लस्तूॊची वलक्री लदृ्धी ____ जाटशयाती द्लाये केरी जाते. 
अ. याजकीम 

फ. वयोगेट / प्रानतननधधक (surrogate) 

क. वभथिन 

ड. वाभाजजक 

 
Rural markets are ____. 

a. Narrow     b. Small 

c. Limited     d. Scattered* 

       ग्राभीण फाजायऩेठ शे _______ अवतात. 
अ. अरुॊ द      फ. रशान 

क. भमािटदत     ड. वलखुयरेरे 
 

 Non-conventional rural-centric media include____ 

a) Folk*       b) Newspaper 

c) Television      d) Radio 

अऩयॊऩयागत ग्राभीण कें टद्रत भाध्मभ___ शे आशे. 
अ. पोक Folk 

फ. लतृ्तऩर 

क. दयूदळिन 

ड. आकाळलाणी 
 
 
 
 
 
 



 

 

Role of consumer organization includes________ 

a) Consumer awareness   b) Organizing protests 

c) providing legal assistance   d) All of these* 

ग्राशक वॊघटनेच्मा बूर्भकेत ____________  

अ) ग्राशक जागप कता वभावलष्ट आशे  फ) ननऴेध आमोजजत कयणे  

क) कामदेळीय भदत ऩुयवलणे   ड) शे वलि * 

 
 _______ refers to online commerce transactions between businesses. 

a) B2B*     b) B2C 

c) C2C     d) None of the above 

_______ म्शणजे व्मलवामाॊभधीर ऑनराइन लाणणज्म व्मलशाय. 
अ) फी 2 फी *     फ) फी 2 वी  

क) वी 2 वी     ड) लयीरऩैकी कोणतेशी नाशी 
 
 SMS refer to _______. 

a) short message service*   b) short media service 

c) short marketing service   d) None of the above 

एवएभएव चा अथि _______ आशे. 
अ) रघु वॊदेळ वेला *    फ) रघु भीडडमा वेला  

क) रघु वलऩणन वेला    ड) लयीरऩैकी कोणतेशी नाशी 
 
 ______ are small firms that target small market. 

a) Leader     b) Nichers*  

c) Followers     d) Challenges 

______ रशान कॊ ऩ्मा ज्मा छोट्मा फाजायारा रक्ष्म कयतात. 
अ) नेता      फ) ननळवि *  

क) अनुमामी     ड) आव्शाने 
 

 _____ refers to attacking  the competitor from all the fronts simultaneously. 

a) Encirclement attack*   b) frontal attack 

c) Guerrilla attack    d) None of the above 

_____ म्शणजे वलि आघाडमाॊलयीर प्रनतस्ऩध्मािलय आक्रभण कयणे.  

अ) घेयाल शल्रा *     फ) ऩढुचा शल्रा 
क) गननभी शल्रा     ड) लयीरऩकैी काशीशी नाशी 
 

Non conventional rural-centric media includes_______ 

a) Folk     b) Newspapers 

c) Television     d) Radio 

अऩायॊऩरयक ग्राभीण-कें द्रीत भाध्मभाॊभध्मे _______ 

अ) रोक      फ) लतृ्तऩर े

क) टेर्रजव्शजन     ड) येडडओ 


